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Total de Horas Lectivas 2592
Legenda Total de Horas Total de Horas (%)
T Horas Tedricas 496 19%
TP Horas Tedricas-Praticas 528 20%
Horas Priticas 1568 60%

P (Inclui Trabalho Individual do Estudante)
HS Horas Semanais

Horas Semestrais

Hsem

2592
2592

100%
100%

O Ministro, Antdnio Miguel André.

Decreto Executive n.° 515/17
de 3 de Outubro

Considerando que a Universidade Gregério Semedo € uma
Instituicdo de Ensino Superior piblica, criada pelo Decreto
n.° 23/07, de 7 de Maio, esta vocacionada a ministrar cursos
de formacdo graduada e pos-graduada nos termos do disposto
no artigo 30.° do Decreto n.° 90/09, de 15 de Dezembro;

Tendo em conta que estdo reunidos todos os pressupostos
legais para que seja formalmente criado o Curso de Mestrado
em Comunicacio, Marketing e Publicidade, na Universidade
Gregorio Semedo, conforme previsto no Decreto Executivo
n.° 29/11, de 3 de Margo;

Em conformidade com os poderes delegados pelo Presidente
da Repiiblica, nos termos do artigo 137.° da Constitui¢do da
Republica de Angola, de acordo com o artigo 2.° do Decreto
Presidencial n.° 6/10, de 24 de Fevereiro e a alinea g) do
artigo15.° do Decreto n.° 90/09, de 15 de Dezembro, determino:

ARTIGO 1°
(Criagio do curso)

E criado o Curso de Mestrado em Comunicagdo, Marketing
e Publicidade.

ARTIGO 2.°
(Aprovagio do plano de estudos)

1. E aprovado o Plano de Estudos do Curso de Mestrado
em Comunicagio, Marketing e Publicidade, constante do
Anexo ao presente Diploma e que dele € parte integrante.

2. O Plano de Estudos referido no ponto anterior & reali-
zado num total de 3104 em horas de actividades curriculares,
durante um ciclo de formagdo nas quatros especializagdes.

3. O Plano de Estudos ora aprovado € inalteravel e de eum———

primento obrigatério, durante um ciclo de formag&o.

ARTIGO 3
(Corpo docente)

O Curso de Mestrado em Comunicagdo, Marketing e
Publicidade ¢ assegurado por um corpo docente maiorita-
riamente em regime de tempo integral e de exclusividade e
com grau académico de Doutor de acordo com a legislagio
vigente no Subsistema de Ensino Superior.

ARTIGO 4.°
(Perfil de entrada)

1. Os candidatos ao Curso de Mestrado em Comunicagio,
Marketing e Publicidade devem apresentar como perfil de
entrada o documento que ateste a conclusfo da licenciatura
em ciéncias tecnologicas ou ciéncias econdmicas € empre-
sariais, marketing, comunicagio empresarial, comunicacdo
social com média igual ou superior a 14 valores.

2. Os candidatos que preencham o perfil referido no ponto
anterior podem inscrever-se no Curso de Mestrado desde que
aprovem no exame de acesso e apresentem um projecto de
investigagdo alinhado com o respectivo plano de estudos,
aprovado pelo presente Decreto Executivo.

ARTIGO 5.°
(Concessiio do grau de Mestre)

A concessdo do grau académico de Mestre em Comunicaco,
Marketing e Publicidade, pressupde a verificacgo e concluséo
dos seguintes actos:

a) A frequéncia e a aprovagdo nas unidades curriculares
que integram as actividades académicas presen-
ciais do Curso de Mestrado;

b) A realizagio das actividades de investigacdo cienti-
fica inerentes ao Curso de Mestrado;

¢) A elaboragio e a apresentagdo de uma dissertagéo
escrita, que deve ser objecto de defesa e a apro-
vagfo perante um juri constituido para o efeito.

ARTIGO 6.°
(Perfis de saida)

Apo6s a conclusiio do Curso de Mestrado em Comunicagéo,
Marketing e Publicidade, o estudante adquire um perfil de
safda em que retine as seguintes competéncias:

a) Estudar e analisar mercados e consumidores, estu-
dando o comportamento do cliente nos mercados
de bens de consumo e industriais, identificando as
necessidades do publico-alvo da sua actividade e
avaliando a satisfacfo do mesmo;

b) Pesquisar e processar os dados que lhe permitam
gerar a informag#o necessaria a estudos de mer-
cado, desenhando e implementando os métodos e
técnicas de amostragem mais adequados;

¢) Desenhar um plano de marketing;

d) Participar no processo de desenvolvimento de novos
produtos, no processo de decisdo da embalagem
e no processo de criagdo de marca e testar a sua
introdugio no mercado;

¢) Implementar campanhas de comunicagio, optando
entre as diversas ferramentas e meios de
comunicagio;

f) Optar, fundadamente, entre os varios canais de dis-
tribuigéo, e politicas e procedimentos no &mbito
do comércio electronico, retalho e merchandising;

g) Constituir, organizar e gerir equipas comerciais,
delineando programas que valorizem a qualidade
do desempenho e implementando mecanismos
de motivagio e de remuneragdo/compensacio;
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h) Conceber e implementar estratégias de marketing
relacional e analisar o valor da carteira de clientes;
i) Planear e gerir o marketing de empresas, de institui-
¢Bes e da Administragio Pibliga;
Jj) Gerir produtos e Servigos;
k) Gerir marcas e processos de comunicagdo.
ARTIGO 7.°
(Campo de actuagiio)

O Mestre em Comunicacio, Marketing e Publicidade,
dentre outros, desenvolve a sua actividade profissional nos
seguintes campos:

a) Agéncias de Comunicacio;
b) Gabinetes de Relagdes Pablicas;
¢) Departamentos de Marketing;
d) Gabinetes de Comunicagiio e Imagem de Empresas
e Instituicdes;
e) Agéncias de Publicidade (account executives, media
planning, criatividade);
) Centrais de Planeamento e Compra de Espago/tempo
publicitarios;
g) Empresas de Organizac@o de Eventos.
ARTIGO 8°
(Vigéncia dos cursos)

O Curso de Mestrado em Comunicagio, Marketing
e Publicidade ora criado entra em funcionamento no Ano
Académico 2018 e a sua ministra¢do tem um periodo de
vigéncia correspondente a um ciclo de formacio, nos ter-
mos da legislagio vigente no Subsistema de Ensino Superior.

ARTIGO 92
(Nimero de vagas)

O Curso de Mestrado em Comunicagdo, Marketing e
Publicidade criado pelo presente Decreto Executivo tem um
nimero méaximo de 30 vagas.

ARTIGO 10°
(Propinas e emolumentos)

As propinas e os emolumentos para a frequéncia do Curso
de Mestrado em Comunicagio, Marketing e Publicidade séo
definidos em conformidade com as regras estabelecidas para o
efeito na legislacdo vigente no Subsistema de Ensino Superior.

ARTIGO 11.°
(Nova edi¢do do curso de Mestrado)

A ministraciio de uma nova edigio do ciclo de forma-
¢fo do Curso de Mestrado em Comunicagio, Marketing e
Publicidade da Universidade Gregdrio Semedo, fica depen-
dente da avaliacdo positiva do ciclo de formagfo ministrado
anteriormente, a ser efectuado pelo servigo especializado
competente do Departamento Ministerial responsavel pela
Gestdo do Subsistema de Ensino Superior, nos termos da lei.

ARTIGO 12.°
(Avaliagiio e acreditagéio do curso)

O Curso de Mestrado em Comunicagio, Marketing e
Publicidade criado pelo presente Decreto Executivo é submetido
a avaliac@o e acreditaciio periddica do servigo especializado
competente do Departamento Ministerial responsével pela
Gestdo do Subsistema de Ensino Superior, nos termos da lei.

ARTIGO 13.°
(Regulamento do curso)

1. A organizago e o funcionamento do Curso de Mestrado
em Comunicagio, Marketing e Publicidade obedecem ao
disposto no presente Decreto Executivo e no respectivo regu-
lamento de curso.

2. O regulamento de curso referido no ponto anterior carece
de homologagdo do Departamento Ministerial responsavel
pela Gestdo do Subsistema de Ensino Superior.

ARTIGO 14°
(Duvidas e omissdes)

As diividas e omissdes resultantes da aplicagéo e inter-
pretagdio do presente Diploma so resolvidas pelo Titular do
Ministério do Ensino Superior.

ARTIGO 15°
(Entrada em vigor)

O presente Decreto Executivo entra em vigor na data da

sua publica¢do em Didrio da Repiiblica.

Publique-se.

Luanda, aos 11 de Agosto de 2017.
O Ministro, Antdnio Miguel André.

ANEXO
Plano de Estudo do Curso de Mestrado em Comunicaciio, Marketing e Publicidade
1. Ano
1.° Semestre (16 Scmanas) 2.° Semestre (16 Semanas)
Disciplinas T | TP| P | HS | Hsem Disciplinas T TP P HS Hsem

Economia de Empresa 2124126 96 | Estudos de Mercado 2 2 4 8 128
Complementos de Marketing 2 2 2 6 96 Tépicos Avangados de Marketing 2 6 8 128
Comunica¢io Empresarial 2 2 2 6 96 Planeamento de Marketing 2 2 4 8 128
Novas Tecnologias na Gestdo 2 4 6 96 Gestio Estratégica de Produtos e Marcas 2 2 2 6 96
Comportamento do Consumidor 212|216 96 | Marketing Industrial e de Servicos 2 2 2 6 96
Introdugdo a Publicidade & &[4 8 128 | Marketing Internacional 2 2 2 6 96
Marketing Estratégico 212|216 96 | Campanhas de Publicidade 2 2 4 8 128
Metodologia de Investigacio Cientifica 5 5 10 | 20 320

Subtotal de horas 19 | 17 | 28 | 64 | 1024 | Subtotal de horas 14 12 24 50 800

Total Anual de horas 1824
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2." Ano
1.° Semestre (16 Semanas) 2.° Semestre (16 Semanas)
Disciplinas T |TP| P | HS | Hsem Disciplinas T TP P HS | Hsem
Elaboragiio do Projecto de Dissertagdo 2 5 7 112 | Desenvolvimento da Investigagdo Orientada 1 3 6 10 160
Divulgagdo dos Resultados (Apresentagéio de
Desenvolvimento da Investigacéio Orientada 1 3 6 10 160 | Trabalhos em Eventos Cientificos; Publicagao 2 4 6 96
de Artigos Cientificos)
Estagio 231 23 368 | Elaboragdo e Defesa da Dissertacdo 24 24 384
Subtotal de horas 1 5|34 40 640 | Subtotal de horas 3 3 34 40 640
Total Anual de horas 1280
r Total de Horas Lectivas 3104
Legenda Total de Horas Total de Horas (%)
T Horas Tedricas 592 19%
TP Horas Tedricas-Praticas 592 19%
P (Inclui Trabalho Individual do Estudante) Horas Priticas 1920 62%
HS Horas Semanais 3104 100%
Hsem Horas Semestrais 3104 100%

O Ministro, Anténio Miguel André.

Decrete Executivo n.° 516/17
de 3 de Outubro

Considerando que a Universidade Katyavala Bwila € uma
Institui¢dio de Ensino Superior publica, criada pelo Decreto
n.° 7/09, de 12 de Maio, estd vocacionada a ministrar cursos
de formac#o graduada e pos-graduada nos termos do disposto
no artigo 30.° do Decreto n.° 90/09, de 15 de Dezembro;

Tendo em conta que estdo reunidos todos os pressupostos
legais para que seja formalmente criado o Curso de Mestrado
em Ciéncias da Educacfo, no Instituto Superior de Ciéncias
da Educago do Cuanza-Sul, conforme previsto no Decreto
Executivo n.° 29/11, de 3 de Marco;

Em conformidade com os poderes delegados pelo Presidente da
Repriblica, nos termos do artigo 137.° da ConstituicZo da Repiiblica
de Angola, de acordo com o artigo 2.° do Decreto Presidencial
n.2 6/10, de 24 de Fevereiro, e a alinea g) do artigo 15.° do Decreto
n.° 90/09, de 15 de Dezembro, determino:

ARTIGO 1.°
(Criacdo do curse)
E criado o Curso de Mestrado em Ciéncias da Educacio
com as especialidades em Ensino da Lingua Portuguesa, Ensino
da Matematica, Ensino da Geografia e Ensino da Histéria.

ARTIGO 2.°
(Aprovacio do plano de estudos)

1. E aprovado o Plano de Estudos do Curso de Mestrado
em Ciéncias da Educacdo, constante do Anexo ao presente
Diploma e que dele é parte integrante.

2. O Plano de estudos referido no ponto anterior ¢ realizado
num total de 2240 horas de actividades curriculares, durante
um ciclo de formag#io para cada uma das especialidades.

3. O Plano de estudos ora aprovado é inalterdvel e de cum-
primento obrigatério, durante um ciclo de formacéo.

ARTIGO 3.°
(Corpo docente)

O Curso de Mestrado em Ciéncias da Educacéo, € assegu-
rado por um corpo docente maioritariamente em regime de
tempo integral e de exclusividade e com grau académico de
Doutor de acordo com a legislagdo vigente no Subsistema
de Ensino Superior.

ARTIGO 4°
(Perfil de entrada)

1. Os candidatos ao Curso de Mestrado em Ciéncias
da Educagio devem apresentar como perfil de entrada o
documento que ateste a conclusdo da licenciatura em Ciéncias
da Educagfio, com média igual ou superior a 14 valores.

2. Os candidatos que preencham o perfil referido no ponto
anterior podem inscrever-se no Curso de Mestrado desde que
aprovem no exame de acesso e apresentem um projecto de
investigagdo alinhado com o respectivo plano de estudos,
aprovado pelo presente Decreto Executivo.

ARTIGO 5.°
(Concessiio do grau de Mestre)

A concessdo do grau académico de Mestre em Ciéncias
da Educagfo pressupde a verificagio e conclusdo dos seguin-
tes actos:

a) A frequéncia e a aprovaggo nas unidades curriculares
qlié integram as actividades académicas presen-
ciais do Curso de Mestrado;

b) A realizagio das actividades de investigagio cienti-
fica inerentes ao Curso de Mestrado;



